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INTERNATIONAL FORUM
OF ITALIAN TOURISM

22 APRILE

PIEMONTE e LIVE AND DIGITAL

Il Forum Internazionale del Turismo Italiano apre finestre
di confronto tra i piu autorevoli protagonisti del mondo
dell’economia, delle istituzioni nazionali e locali, e delle
iIndustrie strettamente connesse al settore del turismo.

&%

Questo percorso di grandi eventi, alla sua 3° edizione, si ISTITUZIONI NAZIONALI E LOCALI,

pone come uno strumento capace di monitorare e ALBERGHI, ENTI DEL TURISMO,

conoscere |lo stato del turismo in Italia , anno dopo anno. MOBILITA LOCALE E NAZIONALE,
ASSOCIAZIONI CULTURALI,

| macro temi che verranno sviluppati nel corso di questo MUSEI E POLI MUSEALI,

progetto itinerante riguarderanno le eccellenze TEATRI LIRICI, IMPRENDITORI,

paesaggistiche , culturali e ricettive italiane . SETTORE SPORTIVO,

AGENZIE DI MARKETING TERRITORIALE
A\ PIRE
Eventi
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The evolution of tourism policies in Italy: what has been done and what
remains to be achieved

Artificial Intelligence and data for personalizing the travel experience
Experiencing places and people: the slow travel trend

Culture, food and wine, landscape, and sustainability: the Langhe model
Multigenerational holidays: strategies to meet diverse ages and
expectations

New accommodations: short-term rentals, holiday homes, and stays in small
villages or inland areas

When tourism integrates with culture and urban development: the case of
the Egyptian Museum of Turin

Major sporting events as a driver for tourism

Living the mountains today: policies, innovation, and sustainability in the
highlands

Public and private financing for the tourism industry

Inclusion and accessibility of destinations: digital payments at the service of
the tourism sector

24 DRR
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ED. 2025 |/
THE NUMBERS 55

21 SPEAKERS
7 SPONSORS
980 REGISEEEEQ

1200 PARTECIPANTS
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GENDER
EQUALITY

We are the first Italian publishing group to be certified on Gender N, k)/’{)“[\ AT
Equality according to UNI/PdR 125:2022. : " " THE TOP 2025

This milestone was achieved thanks to a significant shift in
corporate culture towards a more sustainable and inclusive
perspective.

This commitment is confirmed in the design of the programmes
for all our events.
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CONCEPT &

FORMAT
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CONCEPT

Event with a live audience and broadcast live via
streaming.

Individual speeches, study presentations, round table
discussions, remote or recorded speeches are
alternated. A Q&A session may be scheduled.

FORMAT

Live & Digital Event : participate in-person or via the
platform. User registration required.

It is possible to watch the event on demand on the
dedicated landing page.

DURATION: 3 hours




AN INTERACTIVE
EXPERIENCE

Through streaming digitisation and with a director coordinating the speeches, live events Woliba Talks 2024 Climate Change &
can be transformed into interactive streaming events. | Bt

Publiicies

Together Q we can

Event registrants will have access to a section/entry page with a customised player to
enjoy a cross-screen and cross-device video stream, with real-time optimisation on the
content display.

The streaming format will allow the scheduled insertion of video material and detailed
images of the speakers' speeches.

Added to this is the possibility of introducing live surveys :the audience will be able to

participate in real time and answer directly through the dedicated app, making
the experience even more dynamic and engaging

KEY BENEFITS

« Simultaneous connection of thousands of users

- Remotely connecting speakers wherever they are (Italy / Abroad) and inserting Q&A
sessions (Moderated chat)

S



WE MAKE EVERY
EVENT UNIQUE

Opportunity for interaction with both

Filming with HD in-person and remote audiences (e.g. polls)

cameras,
guaranteed by
the director

Guests accompanied
on stage by
graphics and

Possibility to background music

connect guests
remotely viaa
platform

Opening theme O
song of the
@@@BE programme E

Eventi

Partner logo video
displayed in the waiting
room

Setting up a set at the
chosen location




COMMUNICATION

CAMPAI GN

WEB & DIRECT MARKETING

Dedicated landing page on the website
240reventi.ilsole24ore.com

No. 3 Direct E -Mail Marketing (DEM) with a
profiled target from the |l Sole 24 Ore database

ONSITE”

Venue and entrance setup

2L DR

Eventi

BANNER CAMPAI GN* FIXED POSITIONS ON THE .COM
MPU box on the website Box Brand Connect ROS on the
www.ilsole24ore.com website www.ilsole24ore.com

Box Format (300x250)

Duration: 1week before the event Manchette on the homepage

WWW.ilsole24ore.com

PRINT*

2 advertisements  in |l Sole 24 Ore
Half-page format (60 modules, 312x222)

* Materials where the partner logo will be displayed


http://www.ilsole24ore.com/
https://24oreventi.ilsole24ore.com/
http://www.ilsole24ore.com/
http://www.ilsole24ore.com/

SOCIAL MEDIA
COMMUNICATION

4 weeks of engagement across the social media platforms of the entire network

Meta + Linkedin to maximise the reach of the message and intercept the target audience

PRE-EVENT LAUNCHES THEMATICINSIGHTS POST-EVENT GALLERY

(,-) 24 Ore Eventi - Sequi
-,E'e'.

22 aprile -

Con oltre 458 milioni di presenze turistiche nel 2024 e una crescita degli arrivi internazionali de
+3,2%, il #turismo si conferma un pilastro dell'economia nazionale.

Oggi la vera sfida & trasformare questo patrimonio in un'industria strutturata, inclusiva e
tecnologicamente avanzata. £ il messaggio emerso dal Forum Intemazionale del Turisma Italiano a
cura di Il 5ole 24 ORE a Firenze con oltre 1.200 partecipanti in presenza e collegati da remoto.

2024 sard ricordato come I'anno del record ma, ha dichiarato la Ministra del Turismo Daniela

|{ll‘llm lﬂtcrﬂﬂ'{,lnn‘.lh.‘ et | Santanché, bisogna lavorare per la qualitd del servizi, evidenziando I2 necessitd di fare squadra a

tutti i livelli istituzionali.

- - 3 |
dcl I'[lll.,l rlsm(} lt“ I lun(} " i 4l Al centro del confronto anche la lotta all'overtourism e |l rilancio delle aree interne, I'urgenza di un

2Ny = L ? % | maodeilo sostenibile che metta al centro residenti e viaggiatori, l'integrazicne dell'intelligenza
PAVIAS l Irénzce b artificiale nelle strategie nazional,
. . 2. La Toscana si conferma regione modelio: evegliamo promuovere anche il turismo nei piccoli centri,
- - in cui il turismo diventa ricchezza e contrasto allo spopolamentos ha affermato il presidente della
: LIVE & DIGITAL i . d Giunta Regionale della Tescana Eugenio Giani.
= : Firenze L Come ha osservato il direttore del Scle 24 Ore Fabio Tamburini: «abbiamao una miniera d'oro: va

4 ol - ] . I ios.

Forum Internazionale , ] sfruttata di pil € meglics,

dl.:l ']'uri_til‘.l‘lﬂ |l’.l| i'.lll() | : In collaborazione con: Firenze Fiera, Main partner: Toscana Promozione Turistica, Event partner:

o b =8 o - UniCredit ¢ Unipol Assicurazioni, partner tecnico: Destination Florence, TECNOMEETING SR.L. e
2025 Firenze Studiovisio.

i -
17 E | ORE 08:30 DOMA N ' 'ill‘l.l m [n lCrnilZIIInilli: Se i sel perso I'appuntamento, potral vedere la registrazione integrale a questo link:

Firenze Flera, villa Vittoria https:/fnkd.in/duRUJCwe

del Turismo Italiano
ORE 09:30 ¢ taliz

&= - 2025 Firenze

Scopri di pii / 17 APRILE | ORE 09:30
O Q V 7 Firenze Flera, Villa Vittoria, Firenze

24oreeventi |l 1T aprde, Fue ornum -It —
Internazionale del T 1 o Il Soke 24 e F] ¥ 20 bid

M 1HAZ|°NALE
Fr?:nuuﬂ 3_.‘ YITALIANO
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ED. 2025

EDI TORIAL FOOTAGE

Firenze ospita Forum del turismo tal

Ty e s, Vo, Sy wrm vy Ve e e Sy B gy e, 057077

Turismo ¢ sostenibilita,
Toscana regione modello
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Intelligenza artificiale,
l'alleato hi tech che aiuta
agestire la crescita

Smnrny rveibhorn
Tmoadll Sefis svilupe
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Turismo, Italia chiama
Osaka per dialogare
sui temi dell’overtourism

Il caso/1
Viaggi

Ludiia Incorvarl

on I'Expo 2025 di Osaka, 1l

Glappone si prepara a

un'impennata del turismo.
Con un evento che attirera millond
di visitatori da tutto il mondo, la
sfida del sovraffollamento turisti-
coincombe. Oltre a Osaka, desti-
nazionl iconiche come Tokyo,
Kyoto ¢ Shirakawa-go, gia alle
prese conil pesodellaloro popo-
larita, sistanno preparando aun
afflussomaggioredi viaggiatori.
Nelia regione del Kansal dove si
trovaOsakasecondole stimedo-
vrebbero arrivare durante il perd-
odo dell' Esposizione universale
circa 30 milioni di visitatori.

Laregione Osaka - Kansai ¢ la
culla della civilta giapponese,
ricca di siti ed edifici di valore
storico, molti del quali Patrimo-
nio Unesco. Vi hanno, inoltre,
luogo important event culturali
ed e sede di rinomati santuari
shintoisti ¢ templibuddisti. Sulla
sostenibilitd muristica di molte
aree del Glappone e del mondo,
akune schiaccate dal fenomeno
dell'overtourism, portaa riflet-
tere il tema scelto per ledizione
di quest'anno, ovvero “Desi-
gning future society for our li-
ves”, "Progettare kasocketa fun-
ra per le nostre vite®,

Una finestra sul tema degli im-
part maristici ¢ di comerisolvere
fenomeni in crescita come 'over-
tourisme lanecessita di propome

un'offéerta turistica sostenibile e
inclusivalaoffre giovedir7aprile
I'edizione 2025 di FITI (Forum in-
ternazionale del Turismo) orga-
nizzato dal Sole 2 401¢ a Firenze
(ore 9.30-13,30- Villa Vittoria,
Plarza Adua1) che ospiteri, dopo
| saluti della madrina del padi-
glione italiano Serena Autieri, un
intervento di Mario Vattani,
CommissarioGenerale per ['ltalia
a Expo 2025 Osaka dal titolo "La
bellezza dell'ltaliasotto ghi oochi
del mondo”, che pone alcentroil
ruolostrategico dell'Esposizione
Universale come fattore propul -
sivoe di crescita per Mimmagine
del Belpaese, la nazione che al
mondovanta il maggior numero
di sitl Unesco, le sue peculiarita,
Fumnicith dei suoi luoghi, il suo pa-
trimonioartistico, culturaleeim-
materiale, come la cucina fraliana
(Il pronunciamento ufficlale del-
I'Unescocatteso per ll1iodicem-
bre 2025 a Nuowva Delhi). Nelcor-
so di FITI si ragionera anche di
come lntelligenza anificiale pud
contribuire asalvaguardare il pa-
trimonio erisolvere problemati-
che di sovraffollamento.

Traitanti appuntamenti ospi-
tatl dal Padiglionc ltalia Expo
2025 <@ quello promosso da
Most@Expo Osaka, organizzato
dal Centro Nazionale per kaMobi-
lith Sostenibile (domenica 20
aprile alle 15), un‘occasione per
presenitare alouni progeti svilup-
pati dalla Fondazione, avwiata dal
Mur nel 2022 nell'ambito della
NextGeneration Ue, grazie alle si-
nengietra partner (24 Universita,
Cnr ¢ 24 grandi impresc).

SRS O W ATA

Semar
gnze ospita Forum del
rigEmeo (taliana: il
haramma marcaledi, 16
ride 2025 Firgnze ospita

BLOnda edmane & FITLL
m Internazionabe del
rismo Italiang targate I
& 24 Ore.
hppuntamento & peér
ani, giovedi 17 aprile, a
rtire dalle 10, e
hprasenterd occltione
r inaugurare tavoli di
hfronbo tra istituziond,
keholder ad espert del
ra sulle opportunits e
prnari legab al settore
istico, Le termatiche al
ntra dellsa guoraata
charanno diverse args:
la pestiona del feramana
Iavertaursm, lla
luppo di un"accoglienza
sapevole, dalla forza dal
1§Ma congresiuale &
gndale alla promaozione
un fermbeno accessibile e
ludswe. L'evento, che
de come Main Partmer
scana Promoziene, @&
ganenEZALD I i
laboraziona con Firenze
bra, e si svolgerd nella
ggestiva sede di Villa
toria presso Firgnze
bra. 1 lawosi, aperti dai

Travelnostop

i grorAale del traveling alano

saluti introduttivi di Fabio
Tambunni, drettore [l Soba
24 Ore & di Fedearico
Siboestri, direttore genarala
Madia & Business 11 Soba 24
ORE nonché AD 24 ORE
Eventi, insieme al
pragdente della Ragquona
Toscana Eugenss Giani &
alla sindaca di Firenze Sara
Funargs, saranng avviab
dallentervents del minstro
del Turismo Daniaela
Garmerg Santanche, a cul
seguird quindi una
conversazione con
I'&mbasciatore Mario
Andrea VYattani,
Commisdang Géneribe pér
I'italia a Expo 2025 Osakca &
I"attrice, conduttrice
televidivi & mbdimd el
Padiglions Italia a Expo
Csaka 1025 Serena Autsen,
Firenze, 1nfatty, Sard
madrina d'asccazions
dell'Ttalia presse Nediziona
Crupporess dell'Expd, Gimdn
alle porte. Sard poi la
scstenibilita @ inclusivita
PR Un DUfTSTd BoCedbald &
tutti Noggetto del dibattito
apertoe da Reoberta
Garibaldi, docente d Tournst
Managemaent Universitd di
Bergamo, insi@me con

lano: il programma

Marina Lalli, preside
Fadarturigmao, Magss)
Manetti, presidente de
Camera di Commercigo
Firanze, Leonardo Masr
assessore Economid
Turisma Regicne Toscanal
Jacops Wecini, 3ssassd
Turismio Comune di Fire
Mon 5i potra poi non foccs
I'argoments tantd discusy
in guesti mesi, owvy
I"'gwartourism, noenc
limpatio del Al. S5 penchy
di fare il punte su
cosiddette 'smal
destinatien”, co
strumento per conirasty
quédts fenomeénd
turisme fucn contralle &
salvaguarda
CORTEMPOrInedmente
patrimonio culturale.
parleranng in Eavg
retonda Edoards Colodn
Presidents Turismi.A
Associazigne Italiana g
I'Intedlipenza Artificiaba
Turismg, Florentin Ddn
Co-Founder Asma
Wellnesa World,
Algssandra Senj
VicePresidente Giovd
Imprénditon Confirndust
Il focus $i sposterd qui
sul tema dell'industria |

ms

TGR TOSCANA - Santanché: 'A Firenze un turismo predatorio’

- Fil

FORUM INTERMAZIONALE

BILT_, O ITALIANO

“Anche | sindaci devono fare |a loro parte per contenere | flussi turistici™ dice la Ministra

Daniela Santanché dal forum internazionale del SOLE 24 ORE.

la Repubblica

Affitti brevi, 3 su 10 senza Cin
E il self check in resiste ancors

Fi st f i

Fa il o delle: v e Firenae e provineia
roed ggiorne i cui L minisgr &

cites, Make b registrazions o la sourezz

Una
a  on efetton regolare
accettazone

1130% degliairbnbnon hail Cin,
in 4 su 10 continua il self check-in

T ot ol Feclerconsameator sugli affitt beevi a Firenze, Duello Funarm Sananché
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THE PARTNERS
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In collaborazione con:

7 FIRENZE
FIERA

Main Partner:

K% TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

Event Partner

2 UniCredit

Partner Tecnico:

FONDAZ TONE

DESTINATION
FLORENCE

Unipol

STUDILVISIO

llllllll




POST-EVENT VISIBILITY/

The full video of the event will be available;

« Within the events area in the video section on the welbsite ilsole24ore.com
 on the event landing page on the website 24oreventi.ilsole24ore.com

* inside the event page, in the ‘videos and photos’ section of our 24 ORE Eventi app.

24 DR Vldeo

Event

arum In nale del Turismo
Italiano 2025 - Firenze
by il

HORE DR HORE DR

Fils

Fils

FORUM INTERNAZIONALE
DELTURISMO ITALIANO

FORUM INTERMNAZIONALE
DELTURISMO ITALIANO

17 aprile 2025
Firenze

17 aprile 2025
Firenze
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MARKETING
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IT'urismo Italiana 2

'Firenze

a1

Genile

grazie per aver parecpato a “Forum imenacionale del Turiams falano 228 -
FEwABs®, [apeaniimens o i Sol 34 Ore Se0cmo Ji confionio Sul pencipan Demi eat
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POST-EVENT VISIBILITY/

THANK YOU EMAIL

POST-EVENT
VIDEOS ON SOCIAL

M

—DIA PLATFORMS

24 Qe Eventi

o

Con

.

ity 453 mikond g presenoe Turistiche nel 2024 ¢ ona cowicna dagli e

interacionali el « 52% # Fhurismo 3 conferma on pilastrs delll sconcmia

L B
Opgi

rale
i vera tfida & tratformmane questo patrimonio im unindustria strutturats

D B TSI ENTE IVINZING. E 0 meiiagges amaris dal Farum
Internacicnale del Turismo Hallanc a cura & 1l Sobe 24 Ore a Fewnze con chre 1200
EAFBEZIpANT in prETEnzE & collagas 43 remate

| 2024 tard ricordats come ['anna del record ma ha dichiarsto s Minstra del

Turisma Dasdsla Santanchi. biscgna lavorane per I3 qualitd e servizi, svidenzigedo
L& figcetEits Ji Tare $GuRdrd & Tt § IvelS HlihuSicns

Al gaevrs del confromio anche L8 Boma allowermauriem & d nlangd galle ares Immama
lurgenza di un madells sostenibile che mets 8l 2entno residenti & visggiatori
liegrazsons dellintelbgenza arehoale nelly forasegie razonah

LB TRICHAD i conterend reRided MODED vDQREMD SrCRLIRTE BRChE I TUREMD R

phicccdi censrl in cui il turism
FfErmat
Comg b

L FICChaZza & Ccontrasio a0 spopolamentio= M

préfidents Sela Al Ragicnie dells Toicand Eugenia Grani

rewraato il dirwtioes cel Sols 22 Ore Fabio Temburint sabllamo una

miritrd o ond: vl St & piu & meghios

n collaborations con: Firente Fiera 5.p.a. Main panrty: Tescana Promoaions

becnica:

Satis

ke

ca. Event partnar UnsCredit ¢ Unipol ASshoorazsont, partner
Fondazione Destination Florence, TECHOMEETING S R1 & Studiovitio

&l parso Fappuntamanto, potral vedent | rFegIstrazons r'.l;'l:I 2 QuEtto
g i R

. E
FORUM INTE™ 1AZIONAL
DELTURIS a "ALIANO
% h “..

Oltre 12

FLICKR

On the event page, in the “videos and

images” section , the link to the Flickr
platform with all the photos will be
available.

flickr  rews  sweee v B e [
Tutto il patrimonio informativo de Il Sole 24 Ore,

24( 24 Oree Fyermi BN

rtalinm Pet Subnmit



200BR
Radiocor

VIDEO
INTERVIEWS

Single video interviews by a journalist from Il Sole 24 Ore Radiocor
and filmed during the event with a crew of one cameraman and one
video camera , amplifying the topics discussed at the event.

Radiocor

Each video interview will last 2 to 3 minutes and, in addition to being
sent to the client to share on their own channels, it will be:

 Published on the sole24ore.com website INn the Radiocor section,
at the discretion of the Editorial Team 1i€ 6TT6F::;::::OS;ENIB'“EW!

* Re-launched on the Il Sole 24 ORE Radiocor Linkedin profile d i
(160,000 followers) O ITALIAN 160" 3 g

« Published on the 24 ORE Eventi website ' NERGY

2025

w ONORE: |, E——— T
A DRE Radiocor |

Eventi

s
-y




MAIN PARTNER (St
€36,000 net with video interview

CREATION OF AN AD HOC SESSION €30,000 net without video interview

@ SPEECHES

ad hoc focus by a representative of the partner + 2
case history representatives from client companies

@- TICKER C PROMOTIONAL VIDEO

insertion of 1 promotional pop-up at the bottom possibility of broadcasting a video of up to 30 seconds in

of the screen during the broadcast the waiting room before the beginning of the activities
(728x90mMm, static png)

@- LOGO VISIBILITY

on all promotional material for the event (ADV, DEM,

C INFORMATION MATERIAL

download of partner material from the banners, landing pages) and on the opening and closing
event landing page theme
@- LEAD GENERATION C POST-EVENT REPORT
delivery of a file containing the names of the provided to the partner, with the
registered users on the platform, in compliance with following KPIs: subscribers, participants,
GDPR regulations leads

S



MAIN PARTNER (e
€31 000 net with video interview

ONE TO ONE SESSION €25,000 net without video interview

C SPEECHES

one-to-one session by a partner
representative

@ TICKER C PROMOTIONAL VIDEO

possibility of broadcasting a video of up to 30 seconds in
the waiting room before the beginning of the activities

insertion of 1 promotional pop-up at the bottom
of the screen during the broadcast

(728x90mm, static png) C LOGO VISIBILITY

C INFORMATION MATERIAL on all promotional material for the event (ADV, DEM,

banners, landing pages) and on the opening and
closing theme

download of partner material from the
event landing page

@- LEAD GENERATION C POST-EVENT REPORT
provided to the partner, with the

following KPls: subscribers, participants,
leads

delivery of a file containing the names of the
registered users on the platform, in compliance with
GDPR regulations

SO



OFFICIAL PARTNER (S
€21,000 net with video interview

SPEECH AS PART OF A ROUNDTABLE DISCUSSION

C SPEECHES

speech in a roundtable discussion on
agreed-upon topics

@ TICKER

Insertion of 1 promotional pop-up at the bottom
of the screen during the broadcast
(728x90mm, static png)

C INFORMATION MATERIAL

download of partner material from the
event landing page

C LEAD GENERATION

delivery of a file containing the names of the
registered users on the platform, in compliance with
GDPR regulations

S

€15,000 net without video interview

C PROMOTIONAL VIDEO

possibility of broadcasting a video of up to 30 seconds in
the waiting room before the beginning of the activities

C LOGO VISIBILITY

on all promotional material for the event (ADV, DEM,
banners, landing pages) and on the opening and
closing theme

C POST-EVENT REPORT

provided to the partner, with the
following KPls: subscribers, participants,
leads



Eva Fm— Nm INVESTMENT REQUIRED

VISIBILITY ON EVENT COMMUNICATION

C PROMOTIONAL VIDEO

possibility of broadcasting a video of up to 30
seconds in the waiting room before the beginning
of the activities

@ Loco VisBILITY

on all promotional material for the event
(ADV, DEM, banners, landing pages) and on
the opening and closing theme

@ INFORMATION MATERIAL

download of parther material from the
event landing page

S

€12,000 net with video interview

C POST-EVENT REPORT

provided to the partner, with the
following KPls: subscribers, participants,
leads

C LEAD GENERATION

delivery of a file containing the names of
the registered users on the platform, in
compliance with GDPR regulations



KEY PERFORMANCE
INDICATORS

SUBSCRIBERS
Number of users subscribed at the event

PARTICIPANTS

:zg Number of users connected during the
event
LEADS

File containing the leads that gave consent to the
transfer of data to the event partner

S
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